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® Mais sobre a BIC®
ﬁ(Bic) A BIC® & uma empresa que atua nas categorias de
papelaria, acendedores e barbeadores. Durante mais
de 60 anos, a BIC® tem honrado a tradicao de oferecer
produtos da mais alta qualidade a pregos acessiveis
para consumidores em todo lugar. Por meio desta
dedicacao ao consumidor, a BIC® se tornou uma das
marcas mais conhecidas do mundo. Com sede na
Franca, a BIC® esta presente em mais de 160 paises. A
:.. marca Pimaco também faz parte do Grupo BIC® desde

2006. Mais informacoes podem ser encontradas em
www.bic.com.br. SAC BIC® - 0800 704 4533.

'b www.facebook.com.br/BICbr

a @bicbrasiloficial
3F* @BIC Brasil

G&A Comunicacao Corporativa

Stephanie Celentano / Manica Pontes
Telefones: (11) 3037-3231 / (11) 3037-3206
E-mail: bic@geacomunicacao.com.br
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BIC® trhay criatividade ¢ inovacéio
para Uolta as Aulas 2019

PARA REFORCAR UM DOS PRINCIPAIS PILARES DA MARCA,
0 COMPROMETIMENTO COM A EDUCACAO, A EMPRESA LANCA
0 ESPACO BIC® EDUCA NO MUSEU CATAVENTO, EM SAO PAULO

A BIC®, marca que ha mais de 60 anos tem feito
parte da vida de milhares de pessoas por meio
de canetas, canetinhas, lapis de cor e tantos
outros produtos, chega para este Volta as Aulas
repleta de novidades. A principal delas é a cam-
panha “Onde tem aula, tem BIC®", que apre-
senta aos consumidores um novo conceito de
marca, criado para reforcar um dos principais
pilares da empresa, o comprometimento com
o desenvolvimento da educacao.

Por meio de seu ja consagrado portfolio, a
BIC® aposta em inovacao e diversidade para se
manter na lideranca do mercado de papelaria.
“Nossa expectativa é continuar investindo, de
maneira inteligente, para trazer aos consumi-
dores produtos de qualidade, duraveis e com
o melhor custo beneficio. Este € um mercado
com bastante margem para crescimento, pois
no Brasil cerca de 30% da populacao nao tem
acesso a caneta. 0 nosso papel, enquanto mar-
ca iconica e referéncia na vida da populacao, é
continuar promovendo a educacao inclusiva
para todos”, comenta Rodrigo lasi, diretor de
marketing da BIC®.

Outra novidade que a empresa traz e que pro-
mete surpreender é o Espaco BIC® Educa, lan-
cado no Museu Catavento, em Sao Paulo, que
ficara aberto para visitacao durante o més de
janeiro. O espaco foi projetado exclusivamente
para trazer ao pUblico conhecimentos sobre ci-
éncia, por meio dos produtos da BIC®. O objeti-
vo principal da acao & promover o aprendizado
ludico para incentivar os visitantes do Museu

a explorarem o universo da ciéncia através de
curiosidades dos itens do portfolio BIC®.

“A inauguracao do Espaco BIC® Educa &€ um
exemplo claro do comprometimento que te-
mos com a educacao. Alias, este tem sido um
dos principais pilares da BIC® desde sua funda-
¢ao. 0 nosso compromisso é levar ao publico,
além do nosso portfolio completo de solugdes,
a possibilidade de explorar o universo do co-
nhecimento”, explica Bernardo Abrantes, ge-
rente de papelaria da BIC®.

A marca lider no segmento de papelaria espera
ainda continuar investindo no pais para ampliar
sua participagao de mercado. Prova disso, foi
o recente investimento realizado para expan-
sao da fabrica da BIC® em Manaus que produz,
anualmente, cerca de 1.3 bilhdo de produtos -
10% do volume produzido no mundo.

Com investimento constante em todas as suas
categorias, a BIC® pretende manter o cresci-
mento sustentavel para continuar o ciclo de
desempenho e expansao para o fechamento
de 2018.

Para este Volta as Aulas, periodo em que a
categoria de papelaria investe 70% de todo
o budget do ano, a expectativa é trabalhar
na divulgacao do ja reconhecido portfélio da
marca para se manter cada vez mais com-
petitiva, reforcando o acesso democratico
aos produtos que permitem o desenvolvi-
mento da educacao.
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